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सारांश: 

भारतीय िकसान न केवल दशे कb अथGdयवeथा कb रीढ़ हg, बिhक अपनी 

कड़ी महेनत और समपGण से करोड़m लोगm कb थाली तक अ1न पहnचँाने का 

काम करते हg। लेिकन िवडंबना यह ह ैिक इस महेनत का वाeतिवक फल 

उ1हw शायद ही कभी परूा िमल पाता ह।ै िकसानm और उपभोyाओ ंके बीच 

मौजदू लंबी |ृखंला मw िबचौिलयm कb भिूमका इस असंतलुन का 'मखु 

कारण बनती जा रही ह।ै 

यह लेख कृिष िवपणन कb वतGमान dयवeथा मw िबचौिलयm कb भिूमका, 

उनके 'भाव, और िकसानm कb आय, बाजार पहnचँ व आ~मिनभGरता पर 

पड़ने वाले dयापक 'भावm का गहन िव�ेषण करता ह।ै पारंप�रक कृिष 

मिंडयm से लेकर िनजी dयापा�रक नेटवकG  तक, िकस 'कार िबचौिलए 

उ~पाद के मhूय को िनयंि@त करते हg और कैसे िकसान अपने ही उ~पाद के 

मhूय िनधाGरण मw हािशए पर रह जाते हg-इन सभी पहलओु ंको त�या~मक 

�प से 'eततु िकया गया ह।ै 

साथ ही, लेख सरकार �ारा लाग ूकb गई योजनाओ-ंजैसे ई-नाम, एपीएमसी 

सधुार, िकसान उ~पादक संगठन (FPO), और '~य� िवपणन-कb भिूमका 

और 'भावशीलता का मhूयांकन करता ह।ै यह eप� करता ह ैिक वतGमान 

dयवeथा मw सधुार कb िकतनी आव�यकता ह ै और िकस 'कार एक 

पारदश�, 1यायपणूG और िकसान-कw ि�त िवपणन 'णाली कb िदशा मw ठोस 

कदम उठाए जा सकते हg। 

पBरचय 

भारत मw कृिष िसफG  एक पेशा नह�, बिhक यह एक लंबे समय से चली आ 

रही परंपरा ह।ै खतेी से जड़ेु लाखm िकसान अपनी महेनत और संसाधनm 

का उपयोग कर अनाज, फल, सि�जयाँ, दधू और अ1य कृिष उ~पादm का 

उ~पादन करते हg।  जो दशे कb खा6 सरु�ा और अथGdयवeथा मw मह~वपणूG 

योगदान दतेे हg, लेिकन खतेी केवल उ~पादन तक सीिमत नह� ह;ै  इसका 

एक मह~वपणूG िहeसा ह ैकृिष िवपणन, यानी फसलm और कृिष उ~पादm को 

सही बाजार तक पहnचँाना और उिचत मhूय 'ा� करना। 

कृिष िवपणन दो श�दm से िमलकर बना ह-ैकृिष और िवपणन। कृिष का 

अथG 'ाकृितक संसाधनm का उपयोग कर फसलw उगाना और पशपुालन 

करना ह ैतथा िवपणन का अथG फसल कटाई के बाद कb दखेभाल से लेकर 

उपभोyा िवतरण तक के सभी चरणm को कवर करता ह।ै इसमw कटाई के 

बाद कb 'ि�याए,ँ भडंारण, प�रवहन, िब�b और िवतरण शािमल हg। 

कृिष िवपणन मw उन सभी काय� और संeथानm को शािमल िकया जाता 

ह,ै जो कृिष उ~पादm के सं�हण, 'संeकरण और िवतरण मw सहायता करते 

हg। (उषारानी एवं गोपीनाथ, 2020) 

कृिष िवपणन के Gमुख भाग 

1. िकसानL Mारा उOपािदत फसलL और कृिष उOपादL का िवपणन 

– इसमw अनाज, सि�जयाँ, फल, दधू, अडें, मांस आिद को बाजार 

तक पहnचँाने कb 'ि�या आती ह।ै 

2. कृिष उOपादन मS उपयोग होने वाले वUतुओ ंका िवपणन – इसमw 

बीज, उवGरक, कbटनाशक और कृिष यं@m कb आपिूतG शािमल होती 

ह,ै िजनकb ज�रत िकसानm को खतेी के िलए आव�यक होती ह।ै 

िबचौिलया: येभारत मw िबचौिलयm कb भिूमका वष� से कृिष dयवeथा का 

िहeसा रही ह।ै इसका सफर तब श�ु हnआ जब िकसानm के पास अपनी 

उपज सीध े बाजार तक पहnचँाने के साधन नह� थे और उ1हw ज़म�दारm, 

महाजनm या dयापा�रयm पर िनभGर रहना पड़ा। पहले यह dयवeथा िकसानm 

कb मदद के िलए बनी थी, लेिकन समय के साथ िबचौिलयm का 'भाव 

बढ़ता गया और वे बाजार पर हावी हो गए। 

आज िबचौिलये िकसान और उपभोyा के बीच कb कड़ी बन चकेु हg, 

लेिकन समeया तब खड़ी होती ह ैजब वही कड़ी िकसानm को उनकb महेनत 

का उिचत दाम नह� िमलने दतेी। िकसान अपनी फसल लगाते हg, उसकb 

दखेभाल करते हg, महेनत से उ~पादन करते हg, लेिकन जब िब�b कb बात 

आती ह,ै तो मनुाफे का बड़ा िहeसा िबचौिलयm के पास चला जाता ह।ै वे 

कbमतm को िनयंि@त करते हg, कभी िकसानm से सeते मw खरीदते हg तो कभी 

उपभोyाओ ंको महगंे दामm पर बेचते हg। 

हालांिक, सरकार ने िकसानm को िबचौिलयm के 'भाव से बचाने के िलए 

कई कदम उठाए हg, जैसे िक ई-नाम (रा��ीय कृिष बाजार), िकसान 

उ~पादक संगठन (FPO) और '~य� िवपणन कb सिुवधाए।ँ इन 'यासm 

का मकसद यह ह ैिक िकसान सीध ेबाजार से जड़ुw और अपनी उपज का 

सही मhूय 'ा� कर सकw । लेिकन आज भी कई इलाकm मw िबचौिलयm का 

'भाव बना हnआ ह।ै 
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कृिष िवपणन मS िबचौिलयL के Gकार और उनकX भूिमका 

कृिष िवपणन मw िबचौिलयm कb भिूमका मह~वपणूG होती ह,ै जो उ~पादकm 

और उपभोyाओ ं के बीच सेत ुका कायG करते हg। इ1हw उनके काय� के 

आधार पर चार म�ुय |िेणयm मw िवभािजत िकया जा सकता ह:ै 

1. Zयापारी िबचौिलए 

थोक Zयापारी: ये िबचौिलए उ~पादm का eवािम~व लेते हg और 

लाभकमाने के उ��ेय से उ1हw खरीदते और बेचते हg। ये बड़े पैमाने पर 

उ~पाद खरीदते हg और उ1हw खदुरा िव�ेताओ ंको बेचते हg। थोक 

dयापारी िविभ1न �ोतm से उ~पाद एकि@त करते हg और उ1हw बाजार 

मw उपल�ध कराते हg। 

खुदरा िव]ेता: ये उपभोyाओ ं को सीध े उ~पाद बेचते हg और 

आपिूतG |ृखंला मw अिंतम कड़ी होते हg। इनमw िकराना eटोर, बाजार 

और अ1य आउटलेट शािमल होते हg जहां उपभोyा कृिष उ~पाद 

खरीदते हg। 

^मणशील Zयापारी: ये िबचौिलए गांवm या सा�ािहक बाजारm मw 

घमूते हnए िकसानm से सीध ेउ~पाद खरीदते हg और उ1हw अ1य बाजारm 

मw बेचते हg। 

2. एजSट िबचौिलए: ये िबचौिलए खरीदारm और िव�ेताओ ंके बीच 

सौद ेकरवाते हg लेिकन उ~पाद का eवािम~व नह� लेते हg। 

        कमीशन एजSट:  ये उ~पादकm कb ओर से कायG करते हg और िब�b 

पर एक िनि�त कमीशन लेते हg। 

i. क_चा आढ़ितया: ये म�ुयतः उ~पादकm का 'ितिनिध~व 

करते हg और आमतौर पर सं�हीत या सं�हण बाजारm मw पाए 

जाते हg। 

ii. पaका आढ़ितया: ये म�ुयतः dयापा�रयm या थोक खरीदारm 

का 'ितिनिध~व करते हg और कw �ीय बाजारm मw कायG करते हg। 

दलाल: ये खरीदारm और िव�ेताओ ं के बीच सौद े करवाते हg 

लेिकन eवयं उ~पाद का eवािम~व नह� लेते हg। इनका म�ुय कायG 

दोनm प�m को बातचीत के िलए एक मचं पर लाना होता ह,ै और ये 

सौद ेके िलए कमीशन 'ा� करते हg। 

सbेबाज िबचौिलए: ये िबचौिलए उ~पादm को इस आशा मw 

खरीदते हg िक भिव�य मw कbमतw बढ़wगी, िजससे वे लाभ कमा सकw । 

ये मhूय िeथरता को 'भािवत कर सकते हg और बाजार मw उतार-

चढ़ाव ला सकते हg। 

सहायक िबचौिलए: ये िबचौिलए eवयं उ~पाद नह� खरीदते या 

बेचते, लेिकन िवपणन 'ि�या को सरल और सचुा� बनाने मw 

सहायता करते हg 

i. पBरवहनकताc: ये उ~पादm को एक eथान से दसूरे eथान तक 

पहnचंाने मw सहायता करते हg, िजससे उ~पाद समय पर और 

सरुि�त �प से गंतdय तक पहnचंते हg। 

ii. वजनकताc: ये उ~पादm के सही वजन को सिुनि�त करते हg, 

िजससे लेन-दने मw पारदिशGता बनी रहती ह।ै 

iii. dेडर: ये उ~पादm को उनकb गणुव ा के आधार पर िविभ1न �ेड 

मw िवभािजत करते हg, िजससे मhूय िनधाGरण और िब�b मw 

सिुवधा होती ह।ै 

iv. हमाल: ये बाजार मw उ~पादm कb भौितक गितिविधयm, जैसे 

लोिडंग, अनलोिडंग, ए छंटाई और पैिकंग मw सहायता करते हg। 

v. िवeापन और सचंार एजSिसयां: ये संभािवत खरीदारm को 

उ~पाद कb गणुव ा के बारे मw सिूचत करते हg और खरीद िनणGय 

लेने मw सहायता करते हg। 

िबचौिलयL कX भूिमका 

उपयोिगता का सजृन और सवंधcन: िबचौिलए िवपणन 'णाली मw 

उ~पादm के �प, eथान, समय और eवािम~व कb उपयोिगता बढ़ाते हg, 

िजससे उ~पादकm और उपभोyाओ ंदोनm को लाभ होता ह।ै 

िकसानL का शोषण और िवपणन eान कX कमी: कई बार िबचौिलयm 

�ारा िकसानm का शोषण उनकb िवपणन ¡ान कb कमी के कारण होता ह।ै 

िकसानm को िवपणन 'ि�याओ ंकb समझ बढ़ाकर इस शोषण को कम 

िकया जा सकता ह।ै 

िकसानL कX िबचौिलयL पर िनभcरता: अ(ययनm से पता चलता ह ैिक 

व£ृ, उ¤च िश�ा 'ा� िकसान और िविवध फसलm के उ~पादक 

िबचौिलयm पर कम िनभGर होते हg, जबिक अ1य िकसानm कb िबचौिलयm 

पर िनभGरता अिधक होती ह।ै 

िबचौिलयm कb उपिeथित छोटे िकसानm के मनुाफे को 'भािवत करती ह,ै 

िजससे उनके िव ीय प�रणामm पर नकारा~मक 'भाव पड़ता ह।ै 

िबचौिलयL के सकाराOमक Gभाव 

बाजार पहgंच और िवUतार: िबचौिलये अपने नेटवकG  और िवतरण 

चनैलm के मा(यम से िकसानm को eथानीय �े@m से परे बड़े बाजारm तक 

पहnचं 'दान करते हg, िजससे वे dयापक उपभोyा आधार तक अपने उ~पाद 

पहnचंा सकते हg। यह िकसानm को भौगोिलक बाधाओ ंको पार करने मw मदद 

करता ह ैऔर उनके उ~पादm के िलए खरीदार खोजने मw सहायता करता ह।ै 

कुशल िवतरण नेटवकc : िबचौिलये िवतरण 'ि�या को सdुयविeथत 

करते हg, िजससे कृिष उ~पाद उपभोyाओ ंतक समय पर और 'भावी ढंग 

से पहnचंते हg। वे लॉिजिeट§स, प�रवहन और भडंारण का 'बंधन करते हg, 

आपिूतG |ृखंला को अनकूुिलत करते हg तािक बबाGदी कम हो और िकसानm 

एवं उपभोyाओ ंदोनm के िलए लाभ बढ़े। 
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अिeथर कृिष बाजारm मw, िबचौिलये िeथरीकरण कारकm के �प मw कायG 

करते हg, आपिूतG और मांग मw उतार-चढ़ाव को समायोिजत करते हg। 

रणनीितक भडंारण और िवतरण 'थाओ ंके मा(यम से, वे मhूय िeथरता 

बनाए रखने मw मदद करते हg, िजससे िकसानm को अचानक मhूय िगरावट 

से बचाया जा सकता ह ैऔर उपभोyाओ ंको िनरंतर आपिूतG सिुनि�त 

होती ह।ै 

िबचौिलयm के पास मhूयवान बाजार ¡ान और िवशषे¡ता होती ह,ै िजससे 

वे उपभोyा 'ाथिमकताओ,ं बाजार 'विृ यm और मhूय िनधाGरण 

गितशीलता के बारे मw जानकारी 'दान करते हg। िकसानm को बाजार कb 

िeथितयm के बारे मw सिूचत रखकर, िबचौिलये उ1हw फसल चयन, कटाई के 

समय और मhूय िनधाGरण रणनीितयm पर सिूचत िनणGय लेने मw स�म बनाते 

हg। 

िबचौिलये अ§सर िकसानm को िव ीय संसाधनm और ऋण सिुवधाओ ंतक 

पहnचं 'दान करते हg, िजससे वे बीज, उवGरक और उपकरण जैसे कृिष 

इनपट्ुस का िव पोषण कर सकते हg। यह िव ीय सहायता िकसानm को 

अपनी फसलm मw िनवेश करने और उ~पादकता मw सधुार करने मw स�म 

बनाती ह,ै िजससे उनकb आजीिवका मw विृ£ होती ह।ै 

िबचौिलये बाजार मw मhूय िeथरता बनाए रखने मw मदद करते हg और 

िकसानm को मhूय मw उतार-चढ़ाव के जोिखम से बचाते हg। 

िबचौिलये कृिष उ~पादm के वग�करण और �ेिडंग मw सहायता करते हg, 

िजससे उ~पादm कb गणुव ा सिुनि�त होती ह ैऔर उ1हw उिचत मhूय 'ा� 

होता ह।ै 

िबचौिलयL के नकाराOमक Gभाव 

मूhय शोषण: िबचौिलये अ§सर िकसानm से उनकb उपज कम कbमत पर 

खरीदते हg और उपभोyाओ ंको ऊँची कbमत पर बेचते हg, िजससे िकसानm 

कb आय कम होती ह ैऔर �ामीण कृिष समदुायm मw गरीबी बनी रहती ह।ै 

पारदिशcता कX कमी: िबचौिलयm के लेन-दने मw पारदिशGता कb कमी के 

कारण िकसानm को उनकb उपज के वाeतिवक मhूय और िबचौिलयm �ारा 

अिजGत मनुाफे कb सही जानकारी नह� िमलती। यह अिव5ास और 

असंतोष को ज1म दतेा ह।ै 

िनभcरता और बाजार िनयंiण: िकसान बाजार पहnचं के िलए िबचौिलयm 

पर अ~यिधक िनभGर हो जाते हg, िजससे वे अपनी उपज के मhूय िनधाGरण 

और िवतरण पर िनयं@ण खो दतेे हg। यह िनभGरता िबचौिलयm को िकसानm 

के 'ित शोषणकारी dयवहार करने का अवसर दतेी ह।ै 

गुणवjा सबंंधी िचंताए:ँ िबचौिलये मा@ा को 'ाथिमकता दतेे हnए 

गणुव ा कb अनदखेी कर सकते हg, िजससे उपभोyाओ ं तक िन«न 

गणुव ा या िमलावटी कृिष उ~पाद पहnचँते हg। यह खा6 सरु�ा को खतरे 

मw डालता ह ैऔर िकसानm कb 'ित¬ा को नकुसान पहnचँाता ह।ै 

िकसानL के अिधकारL का हनन: कुछ मामलm मw, िबचौिलये कृिष 

िनयमm मw खािमयm का लाभ उठाकर िकसानm के साथ अनिुचत dयवहार 

करते हg, िजससे िकसानm को उनके उिचत लाभ से वंिचत िकया जाता ह ै

और 1यायसंगत एवं सतत कृिष 'यासm को बाधा पहnचँती ह।ै 

उपभोlाओ ंपर Gभाव 

िबचौिलयm के हeत�ेप से उपभोyाओ ंको कृिष उ~पादm के िलए अिधक 

कbमत चकुानी पड़ती ह।ै वे िकसानm से कम कbमत पर उ~पाद खरीदते हg 

और उपभोyाओ ंको ऊंची कbमत पर बेचते हg, िजससे उपभोyाओ ंपर 

आिथGक भार बढ़ता ह।ै 

िबचौिलयm के मा(यम से उ~पादm कb हgडिलंग के दौरान गणुव ा मw िगरावट 

हो सकती ह,ै िजससे उपभोyाओ ंको िन«न गणुव ा वाले उ~पाद 'ा� होते 

हg। 

िबचौिलयm कb उपिeथित से आपिूतG |ृखंला मw पारदिशGता कम हो सकती 

ह,ै िजससे उपभोyाओ ंको उ~पादm कb वाeतिवक उ~पि  और गणुव ा 

के बारे मw पणूG जानकारी नह� िमलती। 

कृिष िवपणन मS िबचौिलयL कX भूिमका कम करने के Gभावी उपाय 

भारतीय कृिष 'णाली मw िबचौिलयm कb भिूमका वष� से एक मह~वपणूG 

िहeसा रही ह।ै हालांिक, यह भिूमका कई बार िकसानm के िहतm के िव�£ 

भी काम करती ह,ै िजससे उ1हw उनकb उपज का उिचत मhूय नह� िमल 

पाता। िकसानm और उपभोyाओ ंके बीच सीधा संपकG  eथािपत कर इस 

म(यवत� dयवeथा को कम िकया जा सकता ह।ै इसके िलए कुछ 

dयावहा�रक और 'भावशाली उपाय अपनाए जा सकते हg 

िकसान उOपादक सगंठनL का गठन और सशिlकरण: FPOs 

िकसानm को एकजटु कर सामिूहक िवपणन कb सिुवधा 'दान करते हg। 

इससे िकसान बड़े पैमाने पर उपज बेच सकते हg और सीध ेखदुरा िव�ेताओ ं

या 'ोसेिसंग कंपिनयm से संपकG  कर सकते हg। इससे िबचौिलयm पर िनभGरता 

कम होती ह ैऔर लाभांश सीधा िकसानm तक पहnचँता ह।ै 

िडिजटल कृिष िवपणन nलेटफॉमc का उपयोग: ई-चौपाल,  ई-नाम 

(E- National Agriculture Market) और अ1य िडिजटल पोटGल 

िकसानm को दशेभर के बाजारm से जोड़ते हg। इससे उ~पादm कb बेहतर कbमत 

िमलने कb संभावना बढ़ती ह ैऔर पारदिशGता सिुनि�त होती ह।ै िडिजटल 

'णाली िबचौिलयm कb भिूमका को eवाभािवक �प से सीिमत कर दतेी ह।ै 

 

कृिष-GौpोिगकX Uटाटcअnस के साथ साझेदारी: दशेभर मw कई 

eटाटGअ´स जैसे फामGईज़ी, िनंजाकाटG आिद िकसानm से सीध े उपज 
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खरीदकर उपभोyाओ ंतक पहnचँा रह ेहg। यह मॉडल आपिूतG |ृखंला को 

छोटा करता ह ैऔर िकसानm को सही दाम िदलाने मw मदद करता ह।ै 

GOयr िवपणन और िकसान बाजारL को बढ़ावा: राµय सरकारw 

िकसानm को ‘िकसान बाजार’ या ‘कृषक हाट’ के मा(यम से '~य� िब�b 

कb सिुवधा द ेरही हg। इससे िकसानm को िबना िबचौिलयm के सीध े�ाहकm 

से संपकG  करने का अवसर िमलता ह।ै 

िकसान िशrा और िवपणन Gिशrण: िकसानm को बाजार कb 

जानकारी, मhूय िनधाGरण, भडंारण तकनीक और उपभोyा मांग कb समझ 

दनेा बेहद आव�यक ह।ै जब िकसान खदु िनणGय लेने मw स�म हmगे, तो 

उ1हw िकसी म(यeथ कb आव�यकता नह� रहगेी। 

सरकारी नीितयाँ और पहलS 

भारतीय कृिष िवपणन 'णाली मw िबचौिलयm कb भिूमका को कम करने के 

िलए सरकार ने िविभ1न नीितयाँ और पहलw श�ु कb हg। इनका उ��ेय 

िकसानm को उनकb उपज का उिचत मhूय िदलाना और िवपणन 'ि�या मw 

पारदिशGता बढ़ाना ह।ै 'मखु सरकारी नीितयाँ और पहलw िन«निलिखत हg: 

कृिष उपज िवपणन सिमित (APMC) अिधिनयम मS सधुार: 

APMC अिधिनयम का उ��ेय िकसानm को शोषण से बचाना था, लेिकन 

समय के साथ इसमw कई किमयाँ उभरकर आई।ं सरकार ने इन किमयm को 

दरू करने के िलए APMC अिधिनयम मw संशोधन िकए हg, िजससे िकसानm 

को अपनी उपज सीध ेउपभोyाओ ंया 'ोसेससG को बेचने कb eवतं@ता 

िमली ह।ै 

ई-राyzीय कृिष बाजार (e-NAM) कX Uथापना: E-NAM एक 

ऑनलाइन �ेिडंग ́ लेटफॉमG ह,ै िजसे 2016 मw लॉ1च िकया गया था। इसका 

उ��ेय दशेभर कb मिंडयm को एकbकृत करना और िकसानm को अपनी 

उपज के िलए बेहतर मhूय 'ा� करने मw सहायता करना ह।ै e-NAM के 

मा(यम से िकसान अपनी उपज को दशे के िकसी भी कोने मw बैठे खरीदारm 

को बेच सकते हg, िजससे िबचौिलयm कb भिूमका कम होती ह ै और 

पारदिशGता बढ़ती ह।ै 

िकसान उOपादक सगंठन (FPO) का GोOसाहन: सरकार ने िकसानm 

को संगिठत करने और सामिूहक �प से अपनी उपज का िवपणन करने के 

िलए FPOS के गठन को बढ़ावा िदया ह।ै इन संगठनm के मा(यम से िकसान 

बेहतर सौदबेाजी कर सकते हg और िबचौिलयm पर िनभGरता कम कर सकते 

हg। 

GOयr िब]X मॉडल का GोOसाहन: सरकार िकसानm को सीध े

उपभोyाओ ंको अपनी उपज बेचने के िलए 'ो~सािहत कर रही ह।ै इस 

पहल का उ��ेय िबचौिलयm कb सं�या को कम करना और िकसानm कb 

आय मw विृ£ करना ह।ै 

कृिष ऋण और बीमा योजनाए:ँ सरकार ने िकसानm को िव ीय सहायता 

'दान करने के िलए कृिष ऋण और बीमा योजनाओ ंकb श�ुआत कb ह।ै 

इन योजनाओ ंके मा(यम से िकसानm को उनकb उपज के िलए उिचत मhूय 

'ा� करने मw मदद िमलती ह ैऔर वे िवपणन 'ि�या मw अिधक eवतं@ता 

महससू करते हg। 

इन नीितयm और पहलm के मा(यम से सरकार िकसानm को सशy बना रही 

ह,ै िजससे वे अपनी उपज का बेहतर मhूय 'ा� कर सकw  और िबचौिलयm 

पर िनभGरता कम हो। 

अंतराcyzीय पBरGे�य 

1) बां�लादेश: �लॉकचेन तकनीक Mारा पारदिशcता: बां»लादशे मw 

कृिष लेनदने मw �लॉकचने तकनीक का उपयोग कर िबचौिलयm कb 

भिूमका को कम िकया गया। इस तकनीक ने उ~पादक से उपभोyा 

तक पारदिशGता सिुनि�त कb और िकसानm को सशy बनाया। 

2) िवयतनामः सफेद झ�गा मूhय �ृंखला मS िबचौिलयL कX 

भूिमका: िवयतनाम के खा1ह होआ 'ांत मw सफेद झ�गा 

(Whiteleg Shrimp) कb मhूय |ृखंला मw िबचौिलयm कb 

मह~वपणूG भिूमका दखेी गई ह।ै एक अ(ययन मw पाया गया िक 

िबचौिलयm के कारण िकसानm को उनकb उपज का उिचत मhूय नह� 

िमल पाता, िजससे उनकb आय 'भािवत होती ह।ै इस समeया के 

समाधान के िलए, छोटे िकसानm के समहूm का पनुगGठन करके उ1हw 

मhूय |ृखंला मw अिधक भागीदारी और द�ता 'दान करने का सझुाव 

िदया गया ह।ै 

3) सयुंl रा�य अमेBरकाः फामc Uटॉnस: िमिशगन, संयyु राµय 

अम�ेरका मw, “फामG eटॉ´स” नामक eथायी बाजार eथािपत िकए गए 

हg, जहाँ eथानीय िकसान सीध ेउपभोyाओ ंको अपनी उपज बेच 

सकते हg। इन बाजारm मw, िकसानm को उनकb िब�b का 75% िहeसा 

िमलता ह,ै िजससे उनकb आय मw विृ£ होती ह ैऔर उपभोyाओ ंको 

ताजा, eथानीय उ~पाद िमलते हg। 

4) मेिaसकोः इUतमुस rेi कX Uवदेशी समुदायL का सघं 

(UCIRI): मिे§सको के ओआहाका राµय मw, UCIRI एक 

िकसान सहकारी संघ ह,ै जो eथानीय उ~पादकm को संगिठत करता ह ै

और उ1हw सीध े बाजारm से जोड़ता ह।ै इस संघ ने जैिवक कॉफb 

उ~पादन और िन�प� dयापार मw अ�णी भिूमका िनभाई ह,ै िजससे 

िकसानm को उनकb उपज का उिचत मhूय 'ा� होता ह ै और 

िबचौिलयm पर िनभGरता कम होती ह।ै 

िनyकषc और सझुाव 

आज के समय मw िकसानm के िलए िसफG  फसल उगाना ही काफb नह� ह,ै 

बिhक उसे अ¤छे दाम पर बेचना भी उतना ही ज�री हो गया ह।ै मिंडयm मw 

अ§सर िबचौिलयm के चलते िकसानm को उनकb उपज का सही मhूय नह� 

िमल पाता। कई बार वे मजबरूी मw औने-पौने दाम पर अपना माल बेच दतेे 
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हg। इसिलए अब वy ह ैिक िकसान खदु अपने फसल का मािलक बने और 

िवपणन के eमाटG तरीके अपनाए।ँ 

• सबसे पहले, िकसान ई-नाम (eNAM) जैसे ऑनलाइन ´लेटफॉमG 

का उपयोग करw जहाँ दशेभर के dयापारी सीध ेआपकb उपज खरीद 

सकते हg। इससे एक ही मडंी मw सीिमत रहना नह� पड़ेगा और बेहतर 

दाम कb संभावना बढ़ेगी। 

• िकसान उ~पादक संगठन (FPO) से जड़ुw। जब िकसान िमलकर समहू 

मw काम करते हg तो वे बड़ी मा@ा मw माल बेच सकते हg, िजससे उनकb 

बातचीत कb ताकत बढ़ती ह ैऔर मोल-भाव मw फायदा िमलता ह।ै 

• सीधा उपभोyा तक पहnचँने कb कोिशश करw – जैसे eथानीय हाट, 

िकसान बाजार, या हाउिसंग सोसायटी मw eटॉल लगाना। इससे 

िबचौिलयm कb ज�रत ही नह� पड़ती और मनुाफा सीध ेआपके हाथ 

मw आता ह।ै 

• अपनी फसल कb गणुव ा पर (यान दw और बाजार कb मांग को 

समझw। आजकल ऑगÇिनक, दसेी बीज या 'ोसेeड फूड कb मांग बढ़ 

रही ह।ै थोड़ा सा 'संeकरण (जैसे मूगंफली का तेल िनकालना, गड़ु 

बनाना आिद) करके भी आप फसल कb कbमत दोगनुी कर सकते हg। 

• और सबसे ज़�री बात – सरकार और कृिष िवभाग जो भी योजना 

लाते हg, उनकb जानकारी रखw। वेब पोटGल, यट्ूयबू चनैल या 

dहाट्सऐप �पु के ज़�रए आप हमशेा अपडेट रह सकते हg। अब तो 

मोबाइल ऐप भी आ गए हg जो बाजार भाव, मौसम और सरकारी 

योजना कb जानकारी तरंुत दतेे हg। 

अगर िकसान इन बातm को अपनाए,ँ तो िबचौिलयm पर िनभGरता कम होगी, 

आय बढ़ेगी और खतेी एक फायदमेदं dयवसाय बन सकती ह।ै 
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